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У сучасному комунікаційному просторі серіали – найважливіша форма масової культури, яка 
виконує багато функцій, і в першу чергу – комунікації, тобто передачі та сприйняття емоційних 
реакцій, культурних патернів, міфів та історій, які відтворюють комунікаційні зв’язки в сучас-
ному соціокультурному середовищі. У статті описані структурні та змістові елементи теле-
серіалу, проаналізовано особливі риси й своєрідність побудови, виявлено його специфічний комуні-
каційний потенціал. Представлений аналіз дозволив розкрити важливу соціокультурну функцію 
серіалу – бути активним ретранслятором різноманітних повідомлень, формувати комунікацій-
ний простір, що зі свого боку дозволяє стимулювати активну участь глядача в присвоєнні та 
формуванні відповідних змістів і меседжів.

Ключові слова: серіал, міф, формульність, шоуранер, процедурал, кліфгенгер, комунікаційні 
стратегії, веб-серіали.

 
STRUCTURAL FEATURES AND COMMUNICATION POTENTIAL OF 
MODERN SERIALS
Serials are the most important form of mass culture in the modern communicative space, which 

performs many functions, and first of all – the function of communication – the transmission and 
perception of emotional reactions, cultural patterns, myths and stories that reproduce communication 
links in the modern socio-cultural environment. The article describes the structural and content elements 
of the television series, analyzes the special features and specifics of the construction of the series, reveals 
its specific communicative potential. The presented analysis made it possible to reveal the important socio-
cultural function of the series – to be an active relay of various messages, to form a communicative space, 
which in turn allows to stimulate the active participation of the viewer in assigning and forming relevant 
contents and messages.

Keywords: series, myth, formula, showrunner, procedural, cliffhanger, communication strategies, 
web-series.

Вступ.Сучасні серіаливсебільшепривертають увагудослідниківрізних галузей
–культурологів,психологів,соціологів,фахівцівізтеоріїкомунікаціїтощо.Цевід-

буваєтьсятому,щовумовахрозвиткусучасноїмедіакультурикультурніпродукти,зо-
кремасеріали,виконуютьнепростофункціїрозваги,астаютьпотужнимінструментом
формуваннякомунікаційногосередовища.

Комунікаційний потенціал серіальної продукції може бути розкритий через
комунікаційні ситуації, в яких зашифровані культурні кодий дискурси.Водночас
сприйняттясеріалучерездіалогвраховуєособливістьсучасноїаудиторії,щоживе
вумовахцифровогоекранногофрагментованогопростору.Самаструктурайдина-
мікасучасногосеріалуформуєспецифічнекомунікативнесередовище.Наприклад,
процедураливрізнихкраїнах є зазвичайвідбитком системвиробничихвідносин,
притаманнимцимкраїнам, зокремамедичні серіалиможуть наслідувати систему
охорониздоров’яСША(«ДокторХаус»),ситкоми–сімейнихстосунківтощо(«Аме-
риканськасімейка»).

Соціокомунікаційнесередовище:теоріятаісторія
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Серіалияккомунікаційнеявищерозглядалитаківчені,якД.Кавелті,Р.Аллен,Дж.
Сторі,Д.Бігнелл,Д.Келлнер,К.Лок,К.Веревіс, Р.Фельскі,А. Гарса,Б.Тейлор,Е.
Смудин,Д.Чеу,Г.Почепцов,Ю.Загороднюк,О.Ванюшинатаін.Уїхніхроботахко-
мунікаційнийпотенціалмасовоїкультуриісеріаліврозглядавсяврізнихконтекстах:
міфортворчості(Р.Барт),формульності-стереотипізації(Д.Кавелті),наративнихкон-
венціях(Р.Аллен),теорійпостмодернізму(Д.КеллнертаД.Бігнелл),адаптаціїтаміж-
культурної трансляції (К.Лок,К.Веревіс), герменевтикипідозри (Р.Фельски),фор-
муваннякультурнихпатернів(Б.Тейлор,Е.Смудин,Д.Чеу),яксистемоорганізуючий
суспільниймеханізм(Г.Почепцов)тощо.Структурнаорганізаціясеріалівнерозривно
пов’язаназкомунікаційнимистратегіями,обумовленимиформуламиД.Кавелті,щов
своючергудозволилоподивитисянасеріаляквтіленняархетиповихпатернів,зокре-
мапригод,містики,романтики,мелодрамитафентезі,якіґрунтуютьсянаактуальних
стереотипах.Такийпідхідзробивдлянасможливиманалізуватисучаснісеріаличерез
дискурсивніпрактики, розглядатияккомунікаційне явище, як сукупністьприйомів
продукування,сприйняттятаінтерпретаціїсеріальнихтекстівупевномукультурному
йсоціальномуполі.

Актуальність дослідженнязумовленазростаючоюроллюсеріалівуповсякденно-
мужиттілюдиний тим, як вони трансформують сучаснийкомунікаційнийпростір.
Збільшення впливу й популярність серіалів змусила визнати,що вони є важливою
культурноюформоюкомунікації.Ужиттісучасноїлюдинисеріалистаютьвсебільше
популярними,усебільшелюдейнаслідуютьформикомунікаційнихзв’язків,позиче-
них із серіалів, організовують повсякденнежиття відповідно до серіального, навіть
формуютьідентичність.Великезначеннясеріалівужиттісучасноїлюдиниактуалізує
дослідженняїхструктури,змістуйкомунікаційнихстратегій,вякихпредставленіваж-
ливіпроблемисучасногосоціокультурногодискурсу.

Мета статті–окреслитийописатиструктурніособливостісучасногосеріалута
розкритийогокомунікаційнийпотенціал.

Завдання дослідження – проаналізувати основні джерела досліджень сучасного
серіалуяккомунікаційногофеномену,описатиструктурнійзмістовіелементителе-
серіалу,проаналізуватиособливірисийсвоєрідністьпобудовисеріалу,виявитиспеци-
фічнийкомунікаційнийпотенціалсучасногосеріалу.

Наукова новизнаполягаєувідсутностікомплексногопідходудовивченнясучасно-
госеріалуяккомунікаційногофеномену,зумовленогоспецифічнимиструктурнимиі
змістовнимистратегіями.Наосновіаналізурізноманітнихджерелмиописалиосновні
компонентибудовисеріалу,виявилирізнікомунікаційніскладовітапоказалиспеци-
фічнусеріальнупарадигмусучасногосеріалу,якавключаєактивнуретрансляціюта
формуваннякомунікаційнихзразківчерезутвердженнянормкомунікації,формуван-
няуявленняпроієрархії,набіремоційнихреакцій,зразкинаслідування,вкоріненняв
повсякденніпрактикиспоживанняйрепрезентації.

Методи дослідження. Намизадіяніміждисциплінарніпідходидорозумінняко-
мунікаційногопотенціалусучаснихсеріалів:культурно-історичний,комунікаційний,
структурний і культурологічний аналізи. У статті використовуємо теорію патернів і
формулД.Кавелтідлявизначеннятипологіїсеріалів,теоріюфункційВ.Проппа,ана-
лізідеологіїздійснюємозточкизорукультурнихдослідженьД.КеллнератаД.Бігнел-
ла.Ізпозиціїкультурно-історичногопідходурозглядаємосеріалуконтекстісучасного
дискурсупосткультуризакцентомнаметодикультурногоаналізуйтеоріїпостмодер-
нізму.Специфікусучасногосеріалурозглядаємочерезкомунікаційнийаналіз (ство-
реннясеріалу,типсеріалу,різновидтрансляції,аудиторіяйефекти),аналізуємосеріал
якфеномен,черезякийвідтворюютьсякомунікаційнізв’язкивконтекстісучаснихпо-
всякденнихпрактикприсвоєнняірепрезентації.

Результати й обговорення.Структурніособливостійкомунікаційнийпотенціал
сучаснихсеріалів–проблеми,якічастковопорушилиавториколективноїпрацізаре-
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дакцієюР.Аллена«Далібуде…»[12].Укнижціакцентзробленонамильнихоперах,де
увагазосередженананаративнихстратегіяхсеріалів,напроблемахспоживанняйме-
лодраматичностісеріальноїпродукції.Мильніоперирозглянутітакожуконтекстіпро-
блеминаціональноїідентичності,щоєдлянасважливоюстратегієюрозуміннясеріалу
яккультурно-історичногофеномену.УмонографіяхД.Келлнера[19]іД.Бігнелла[13]
продуктимасової культури розглянуті крізь призму теорій британських культурних
досліджень,постмодернізмуітеоріймультикультуралізму.Висновкидослідниківдо-
зволилинамакцентуватиувагунасеріаліякособливомукомунікаційномуфеномені,в
якомуконструктивнійзмістовіскладовіпобудованівтакийспосіб,щобдозволитиче-
резособливікомунікаційністратегіїміфологізації,культивуванняповсякденнихпрак-
тик,черезспецифічніформирепрезентаціїбутиактивним,аінколийвизначальним
інструментомформуваннясучасногокомунікаційногопростору.ДослідникиК.Лок,К.
Веревіс[20]заперечуютьприпущенняпроте,щоадаптаціїтаримейкисеріалівєне-
цікавимикомерційнимихитрощами,усвоїхтворахавторипереконливодемонструють
творчусилутасоціокультурнуроботусеріальнихформ,створенихякіндустріями,так
іфанатами.Динамічнедослідженняпроцесівкультурноговідтворення–переробкита
ремоделювання–дозволилонамподивитися,наприклад,насеріал«СпійматиКайда-
ша»якназразоктакоїадаптаціїтаміжкультурноїтрансляції.Р.Фельски[16]пропонує
застосовуватигерменевтикупідозрийгерменевтикувіриваналізімасовоїпродукції,
що дозволяє інтерпретувати серіал, виходячи з культурного й соціального капіталу
глядача.Цеактуалізуєкомунікативнупарадигмутекстівмедіакультури,наякіймиак-
центуємоувагувдослідженні.ІспанськийнауковецьА.Гарса[17],аналізуючисучасні
серіали,зазначає,щоемоціївсеріалахзасвоєюприродоюмістятьяккультурні,такі
когнітивніаспекти,атакожоцінкитафізіологічнізміни,які,зрештою,породжують
практичнісхильності.Тожвнутрішнєбагатствоемоційєвідповіднимякоремдляви-
вченнясуспільствакрізьпризмусеріалу,дозволяєрозкритисучаснісоціальніструк-
туритакультурнітенденції.КонцепціяБ.Тейлора[22]цікаватим,щовінрозкриває
прихованімеханізмивпливутворчостікорпораціїУолтаДіснеяваспектіформування
йрозуміннялюдськихстосунківзнавколишнімсвітом.Упроцесіаналізууявлень,су-
перечокітенденційможнапобачити,якимчиномдіснеївськапродукціясприяєріз-
номанітнимкультурнимуявленням,зокремарелігійним,проправильністосункиміж
людьми.Такийпідхідєспівзвучнимнашимвисновкампроте,щосеріалиформують
культурніпатернивідповіднодополітичних,ідеологічнихтакультурнихвикликів.Е.
Смудин[21]таД.Чеу[15]такожпідтримуютьдумкупроте,щопродукціяДіснеяєпро-
відникомглобальноговпливуамериканськоїпоп-культуритаполітики,щопідтвер-
джуєглобальнийхарактеррозвиткумедіакультури.Надумкуукраїнськоїдослідниці
Ю.Загороднюк[4],сьогоднічерезпереглядсеріаліваудиторіяотрималановівиміри
свободи, оскільки естетика, наприклад, сучасних ситкомів сприяє встановленню за-
гальноїмови,почуттяйсмаку.Зокрема,вважаєдослідниця,відсеріалусьогодніпо-
ходитьестетизаціяжиття.Такийпідхіддозволяєнамстверджувати,щовпросторісу-
часноїмедіакультурисеріал–ценайважливішаформамасовоїкультури,якавиконує
багатофункцій,упершучергу–функціюкомунікації,тобтопередачутасприйняття
емоційнихреакцій,культурнихпатернів,міфівтаісторій,яківідтворюютькомуніка-
ційнізв’язкивсучасномусоціокультурномусередовищійнавітьможутьвиконувати
ідеологічнізавдання.ВажливоюєтакождумкаукраїнськоїдослідниціО.Ванюшиної,
якастверджує:«Серіали,подібноЗМІ,нормалізуютьте,щовонизображують,надаю-
чиштучностворенійреальностістатусприродногопорядкуречей,танавчаютьадап-
туватисядоцієїнорми»[2]. 

Ми частково погоджуємося з думкою Г. Почепцова [7], що телесеріал збільшує
системність навколишнього світу, через свій художній характер не тільки спрощує
дійсністьсам,айспрощуєсамогоглядача.Зіншогобоку,дослідженнясеріалуякко-
мунікаційногоявищазалучаєприхованіелементинетількинормування,алескладні
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підтекстийконтексти,дискримінаціїтаінклюзії,домінуванняйпідпорядкування,що
органічновплетенівструктурусеріалуякпродуктумасовоїкомунікації.

Відомо,щодужедовгийчассеріаливважалися«несерйозним»продуктоммасової
комунікації і до них ставилися зневажливо, особливо представники критичного на-
пряму– левісисти іФранкфуртськашкола зокрема.Однак сьогодні телесеріали ста-
лизвичайнимявищемповсякденногожиття,вонивиробляютьконтент,щопропонує
культурнійсоціальнізразки,нормитаідеї,серіалипредставляютьглядачамнабірстан-
дартнихсоціальнихситуацій,наяківониорієнтуютьсяузвичайномужитті.«Серіали
сьогодністаютьчинеосновнимканаломінформуваннянаселення.Цетойпродуктма-
совоїкультури,якийзахоплює«духнашогочасу».Серіалмаєсильнудіючусилу–від-
буваєтьсямаксимальневключенняемоційівідключенняраціональногобачення»[7].

Яквідомо,серіал–ценетривалийшматоквеликогонаративу,якийцілкомвкла-
даєтьсявгодинувільногочасу,щоєвпроміжкуміжвечереюісномубагатьохлюдей,
які інтенсивнопрацюють.Дотогожсеріал–цезручнатемадлякомунікації.Люди
солідаризуються,об’єднуютьсявгрупизаознакоюпереглядутогочиіншогосеріалу,
тожвиникаютьтранскультурніфеномени,щозі свогобокупродукуютьрізніформи
взаємодії[8].

Традиційносеріалвідносятьдомасовоїкультури,якуактивнокритикувалиякнизь-
копробнущепредставникиФранкфуртськоїшколи,алейпізнішедослідникимасової
культури[13,с.19]немоглизрозуміти,чомулюдиголосують,наприклад,законсерва-
торів,чомуобираютьлюдей,якіпроводятьполітику,протилежнуінтересамвиборців.
Представникикультурнихдослідженьпідтвердилидумку,щовусьомувиннамасова
культура,яка«змушує»людейвідтворюватисуспільнівідносинивідповіднодоїїзраз-
ків.Представники культурних досліджень підійшли до розуміннямасової культури
диференційно,виділившизнеїпопулярнемистецтво,якевідбиваєдумкитанастроїі
водночаснадаєпростірдлясамовираження.«Згіднозтакоюаргументацією,гарнама-
совакультура(«масовемистецтво»)здатнананововстановитизв’язокміжвиконавцем
таавдиторією,втраченийупродовжіндустріалізаціїтаурбанізації»[7,с.97].Ізцього
поглядумасовакультуравжерозглянутанеякдругосортна,аяктака,щоєпотужною
комунікаційноюсистемоюформуванняідеологіїтаідентичності.

Серіали здебільшогомаркуютьяк інструментинасолодий споживання:«Масове
мистецтвонепокликановироблятикультурніцінностітавзірці,воноформує«ціннісні
орієнтації»,щовідповідатимутьхарактерупанівнихсуспільнихвідносин.Такемисте-
цтвоневиступаєорієнтиром,арадше,самеорієнтуєтьсянапотребиспоживача.Теле-
візійнісеріали,якпродуктимасовоїкультури,неберутьнасебесоціальних,виховних
тасмислотворчихфункцій.Вонипостаютьчастиноюрозважальноїіндустріїівсісвої
зусилляспрямовуютьнате,щобзавоюватиувагутелеглядача,прикутийогопогляд
дотелеекрану,безперервнорозважати,пропагуватитаінформувати»[4].Великоюмі-
роюцелишеодназфункційсеріалів–задовольнятипотребиглядачаврозвагах,але
слідпогодитися,щосеріалиякфеноменсучасноїмедіакультуривбираютьусебевсі
новісмисли,дискурсийнадоступномурівніговорятьзаудиторієюпроактуальніта
складніпроблеми:виробничівідносинийсімейністосунки,ментальністани,адикцію,
дорослішання,моральніпроблемитощо.Людизазвичайобговорюютьгероїв,пробле-
ми,історію,політику–увесьспектркультурногожиття,щопредставленийусеріалі.
Цеспецифічнаформакомунікативноївзаємодії,щосконструйовананетількипробле-
матикою,айкутомподанняматеріалу,прам-таймомйорганізацієюсамогопроцесу
створеннясеріалів.Прицьомусеріалинепростоозвучуютьнаявністьпроблеми.Вони
можутьлегітимізуватиїїіснування(і,відповідно,дестигматизуватитих,хтознеюсти-
кається), сприяти зростанню стереотипів. Наприклад, у серіалах «Велика маленька
брехня»та«Відчайдушнідомогосподарки»жінкипостійнозбираються,щобвипити
келихвина,тожформуєтьсястереотип,щоцедобре,весело,цедемонстраціяуспішно-
гожиття.Такпобічносеріальнакультураможепрацюватиназміцненняпозиційтого
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чиіншогопорядкуденного.Серіалиможутьдиктуватинорми–культурні,соціальні,
поведінкові,унихможутьбутисформульовані«послання»,щосприйматимутьсяяк
поштовхдодії,викликаючиемпатіюабоагресію;cеріалидопомагаютьзніматистрес,
мотивуютьдотворчості,даютьвідчуттястабільностійзадоволеннявіджиття.Певною
міроюпереглядсеріаліввпливаєнасамоідентифікацію,колимиототожнюємосебез
героями.

Серіалвиконуєміфотворчіфункції–цевідображеннясамогожиття,реальністьпо-
всякдення.Усеріалахвідбитістрахитарадості,більінасолода–усе,щоєважливиму
життілюдини.Р.Бартписав,щоміф–цеособливакомунікативнасистема,«міфічне
словоєповідомленням»[1,с.74].Такеповідомленняєсукупністюконотаційупроцесі
означення.Ціконотаціїнесутьлатентний(прихований)ідеологічнийрівеньдискурсу.
Міфдлятого,хтовньоговірить,стаєправдоюжиття.Усеріаліалегорично,інколий
прямо,вказуютьсуспільствунанаявніпроблеми,усамійжеіндустріїіснуєуявлення
проздатністьсеріалунепростовідображатижиттяпотойбікекрана,айзмінювати
його.Вивчаючивпливсеріалівнасистемуцінностей,українськідослідникизробили
висновок,щомолодь,якадивиласясеріали«Щасливіразом»,«Татовідоньки»,най-
більшими позитивними цінностями персонажів назвала соціальний статус, компа-
нійськулюдинуйінтелігентність(освіченість,життєрадісність,впевненість).Міфпро
успішнулюдину,щотранслюєтьсявсеріалах,утверджуєсоціальнийстатусякголовну
цінність,щоє,надумкудослідників,викривленнямсеріальнихцінніснихорієнтацій,
яківподальшомуможутьсформувативикривленнікомунікаційнізв’язкиумолоді[4].

Отже,серіалможевиступативроліміфотворця:уйогопросторірізнісвітипропо-
нуютьнормийтабу,асаманараціяпідпорядкованаформульності,тобтодискурссері-
алускладенийізваріаційстандартнихситуаційізразків,щоможналегкорозпізнати,
присвоїти,залучитивритмповсякдення.

Серіал,якправило,виконуєрольхудожньогопізнаннядійсності,уйогобудовізна-
ходимо як стійкі структурні кліше, так і драматизм, несподівані перипетії, сюжетні
ходи,якіпідсиленівізуальнимізвуковимрядом.Серіал–цезазвичайтелевізійний
багатосерійнийхудожнійфільм,хочасьогоднідокудрами(«Корона»,2014р.–триває
досі)іпсевдонауковіенігматичні(«Великатаємницяводи»,2006р.)серіалипочали
займатисвоюнішу.Художня,образнаприродасеріаліумаєпотужнійестетичнийіду-
ховнийпотенціал,асамабудовасеріаліввраховуєхудожнізасобинарації.

Р.Аллензазначає[12,с.1],щоособливарисасеріалівутому,щовонидетерміновані
нетількитим,якіколиоповідьзакінчуєтьсяабопочинається,алетакож,якіколичи-
тацькезануреннявтекстбудезупиненоабозапочатковано.Цеієсеріалізація.Взагалі
слідзазначити,щосеріалізація–ценетількиявищетелевиробництва,наприклад,ще
в серединіХІХст.романиЧ.Діккенсадрукувалисявжурналахчастинами.Серіаль-
нікомікситакожготувалипублікудолонгрідів.ВАмерицідо1940р.64радіосеріа-
листановили92%відусіхспонсорськихрадіопрограм.Десятьнайбільшрейтингових
щоденнихпрограмбулисеріали.Авжев50-хрр.ХХст.серіалисталидомінантними
програмамиуСША[12,с.2].

Деякісеріалипродовжувалисямайже25років,наприклад,американськийсеріал
«Дорожнєсвітло»(«Напрямнесвітло»,абоангл.GuidingLight,щочастоскорочується
доGL)–найтривалішамильнаопераусвіті,якав1930–1950рр.виходилаякрадіошоу,
аз1952р.по1985р.виходилавтелеефірнаканаліCBS.

ЯкзазначаєР.Аллен,починаючиз«ПейтонПлейс»у60-тірр. ідо«Даллас»та
«Династія»у80-тірр.ХХст.,серіалибуливідшліфованійудосконаленітак,щойсьо-
годнівонизалишаютьсянеменшважливимийнеменшпопулярними[12,с.2].

Американськісеріалишвидкорозповсюдилисянавесьсвіт.Окрімтого,вонивпли-
нулина виробництвой розповсюдження серіалів в усьому світі й сьогодні вже«за-
тьмаренівражаючоюглобальноюциркуляцієюсеріалів,створенихвіншихкультурах»
[12,с.3].

Соціокомунікаційнесередовище
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Однимизпершихукраїномовнихсталителесеріали,виробленікіностудієюУкрте-
лефільм:«Часзбиратикаміння»(1990–1996),«Пастка»(1993),«СадГетсиманський»
(1993),«Злочинзбагатьманевідомими»(1993),«Царівна»(1993–1994),«Роксолана»
(1996–2003)та«Острівлюбові»(1995–1996)тощо.

Пізніше,у1995–1997рр.,вийшлитакісеріали:«Роксолана»(1996–2003;драма,ме-
лодрама,історія,УТ-1),«Посмішказвіра»(1998;кримінал,драма,УТ-1),«Пристрасть»
(1999;драма),«Чорнарада»(2001;історичнадрама,Першийнаціональний).

Алезгодомвиробництвосеріальноїпродукціїсильнозмінилося.Черездеякийчас
екранизавойовувалиситкоми,процедурали,врешті-рештрозвинувсяжанрвебсеріа-
лів.Останнірокиможнавважатичасомрозквітуіндустрії:серіалвиявивсяпридатним
длябудь-якогоконтенту.Продюсерийрежисеривраховуютьздатністьсеріалівструк-
туруватичас,томусіткамовленняпобудованатак,щобсеріали,наприклад,ішлитоді,
коли телевізійна аудиторіямаєбільшевільногочасу.Особливість серіалуполягає в
специфічнихрисахабокомпонентах,щовідрізняютьйоговідіншоїкінопродукції:

1.Відкритасюжетналінія.Зазвичайсценаристипишутьсеріїзустановкоюнате,
щобзалишаласяінтригайможливістьпродовжуватинаратив.

2.«Довгийнаратив».Кожнаісторіяповиннаукладатисявпевнийчасовийпроміж-
ок.Комедійнийсеріал,наприклад,зможеутримуватиувагуглядачанебільшеніж20
хв.(«Якязустріввашумаму»,«Друзі»,«Теоріявеликоговибуху»).Драматичнійме-
лодраматичнісеріализаймаютьуцілому40хв.(«Увсітяжкі»,«ДокторХаус»,«Дек-
стер»).Аосьісторичнікартини(ібагатосерійніфільми)можутьтривати50хв.ібільше
(«Спартак»,«АбатствоДаунтон»,«Борджіа»).

3.Спільнароботакомандинад сценарієм.Якправило,над серіаламипрацюєне
одинсценарист.Начолісценарноговиробництвастоїтьшоуранер.Шоуранер–цесце-
нарист,щорозробляє основну лінію серіалу.Він також відповідальний за розвиток
персонажів.Інколивінможебутитакожсценаристомдеякихепізодів,алевосновному
цюроботувиконуєхтосьіншийізйогосценарноїкоманди.Наприклад,ЕрікКрипкая
(шоуранерсеріалу«Надприродне»в1–5-мусезонах)продумавосновнуісторіювсього
сезону.СергійСанін,українськийшоуранерфентезійногосеріалу«Слов’яни»,працю-
вавізкомандоюукраїнськихічеськихсценаристів.

4.Важливимкомпонентомсеріалуєтакзванийкліфгенгер–прийом,запозичений
ізхудожньоїлітератури,вякомуголовнийгеройзіткнувсязнебезпечноючискладною
дилемою,усеріалахзазвичайцевідбуваєтьсянаприкінцісерії,щобзаохотитиаудито-
ріюпродовжуватидивитисяйого.Деякісеріализакінчуютьсяфразою«Далібуде»,а
вбагатосерійнихфільмах ітелесеріалахпершийепізод інодіпочинаєтьсязповтору.
Кліфгенгеривикористовувалисяяклітературніприйомивсередньовічнихтворах,на-
приклад,«Тисячайоднаніч»кожнунічзакінчуваласякліфгенгером.Такожкліфген-
герибулиелементамисерійногороманувікторіанськоїепохи,багатохтопов’язуєцю
формузЧарльзомДіккенсом.

Длярозуміннясеріалуважливітакзвані«формули»,яківизначивамериканський
культурологДжонКавелті[14].Цеархетиповіпатерни,зокремапригод,містики,ро-
мантики,мелодрамитафентезі,якіґрунтуютьсянаактуальнихстереотипах.ДжонКа-
велтірозрізняєкультурністереотипийсюжетніформули.

Формулою може бути будь-який культурно зумовлений стереотип: «тупі амери-
канці»,«стерви-брюнетки»,ексцентричнідетективизнеабиякимианалітичнимизді-
бностями,«блондинки-діви».ДжонКавелтівважає,щосюжетнаформуламожебути
успішноюлишепривикористаннінаявнихкультурнихстереотипів[14].

Зодногобоку,формулапороджуєстандартизацію,типовістьтворів,алез іншого
–змушуєавторівшукатиунікальнійоригінальніспособиреалізаціїформульнихсю-
жетів.

Принципформульностіпов’язанийізсистемоюподілусеріалівнащосьбільшеніж
жанри.Називаєтьсяце«identifyworld».Цеподілнаосновітематики:злочиннийсвіт
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(головні героїнепредставникивлади);особистайсуспільнасправедливість (напри-
клад,«Декстер»,«Втеча з в’язниці»);медицина: виживання,лікування (наприклад,
«Інтерни»,«ДокторХаус»);закон(головнігерої,якправило,–представникивлади),
справедливістьпозакону(наприклад,«Вулицірозбитихліхтарів»,«Законіпорядок»);
науковафантастика /фентезі, непізнане /магія (наприклад, «Секретніматеріали»,
«Ходячимерці»,«Зачаровані»,«Баффі–переможницявампірів»);мелодрама:осо-
бистітрагедії,любов,відносини(наприклад,«МелроузПлейс»,«Беверлі-Хіллз»);ві-
йна,солдати,бої(наприклад,«Братипозброї»,«Тихийокеан»).

Залежновідзмістутаформиподаннясеріалиподіляютьсянатаківиди:
a) Одна ситуація, тобто серійно-сюжетна канва змінюється кожної серії («Чорне

дзеркало»);
б)Сюжетпоширюєтьсянавесьсеріал–наскрізний(«СпійматиКайдаша»).
Серіалитакожвідрізняютьсязатематикоютапроблематикою.Наприклад,проце-

дурнадрама(процедура́л)(власне,відсловаprocedural–процедурний)–цесеріал,
кожнасеріяякогорозповідаєсвоюмаленькуісторіюзісвоїмлогічнимпочатком,се-
рединоютакінцем,найчастішевньомуєякесьрозслідуванняаборозкриття.Сюди
можнавіднестиlegaldrama–юридичнадраматаюридичнітрилери,policeprocedural
–поліцейськийпроцедурал,медичнудраму(англ.medicaldrama).Драмеді–жанр,в
якомутакожєкомедійнімоменти,щовідіграютьважливурольурозповідізагальної
історії.Доцьогожанру, наприклад, належать такі серіали, як-от: «Джинні йДжор-
джія»,«Секс/Життя»,«Дівчата».Ситком(англ.sitcom–situationcomedy)–ситуаційна
комедія,абокомедійнийтелесеріал,восновуякогопокладенокомедіюположень.Сик-
вел–фільм,подіїякоговідбуваютьсяпісляподійпершоїчастини.Приквел–фільм,
подіїякоговідбуваютьсядоподійпершоїчастини.Інтерквел–фільм,подіїякоговід-
буваютьсяміжподіямидвохфільмів,щовжевийшлираніше.

Виробництвойпродюсуваннясеріалівсформувалотакзванусеріальнутерміноло-
гію.Логлайн–короткийописідеївашогосеріалуводномуреченні.Синопсис(заявка,
лібрето)–цедокумент,щовдовільнійформівикладаєосновнуідеюсценарію.Трит-
мент(розширеназаявка)–докладнийсинопсисдо40сторіноктексту.Посерійник–
плансеріалузасеріями.Поепізодник–плансеріїпоепізодах.Біт–розписанийпо-
епізодник без діалогів.Пілот – перша серія вашого серіалу. Герої – короткий опис
персонажів:ім’я,прізвище,вікізавданнягероя,тобтощовінробитьусеріалі.Броманс
–близькадружбаміждвомаперсонажамичоловіками.Флешбек–сюжетнийприйом,
щобперевестипоглядглядачівуминуле.Флешфорвард–сюжетнийприйомнапро-
тивагуфлешбеку,здатнийпереводитихідподіїусеріалівмайбутнє.Філер–прохідна
серія,щобзаповнитисобоюісторіютачас,вонапофактукардинальноневпливаєна
фінал.Уфілеріглядачможепомітитидрібнідеталі,якіхарактеризуютьгероїв.Хіатус
–вимушенапаузаміжепізодамиодногосезону,використовуєтьсятоді,колирейтинги
можутьбутинизькимивнаслідокнастанняпевнихсвятабоіншихподій[11].

Такожвикористовуютьтакіхарактеристикисеріалу,як:
Горизонтальнийсеріал–цесеріал,вякомупоступоворозвиваєтьсяосновналінія,

кожнасеріяєлогічнимпродовженнямпопередньоїдотихпір,покивостанніхдвох
серіяхусенеперевертаєтьсязнігнаголовуйнезакінчуєтьсяхепі-ендом(«Санта-Бар-
бара»).

Вертикальнийсеріал–цесеріалпрозагальнихголовнихгероїв,замісцеміатмос-
фероюдіїкожнаподальшасеріяєзамкнутимтвором,закінченоюісторією,ізвласною
драматургією,зокремимидругоряднимиперсонажами,ізвласноюзав’язкою,кульмі-
націєюірозв’язкою(«ДокторХаус»).

Фахівці також розрізняють відкриті та закриті серіали, що класифіковані відпо-
віднодочитацькогозалучення.Відкритісеріали–цетакі,якієформаминаративу,
щозаснованінанеможливостіостаточногозавершення[12,с.18].Наприклад,серіал
«Провіднесвітло»тривав72рокийзакривсялишетому,щопочаввтрачатирейтинги.
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Серіали«Крайночі»,«ВулицяКоронації» такожвідносятьдовідкритих серіалів.Р.
Алленпише,щоамериканськійбританські серіали здебільшоговідкриті [12, с. 18],
томущовонинеставлятьзапитань,якінеобхідновирішуватинегайно.Більшетого,
у них представлена велика кількість персонажів зі своїми історіями, причому герої
постійнозмінюються,атакожспостерігаємоскладністьстосунків,сюжетніперипетії,
надмірністьдіалогів,відсутністьфінальнихрішеньтаідеології[12,с.19–21].Прикла-
домсучасноговідкритогосеріалує«Пісочнийчоловік»,денемаєсюжетноїлінії,якаб
передбачалазавершення.Закритісеріалипризначенідлятого,щобзакінчуватися,на-
вітьякщодовгопродовжуються.Вонимаютьзавершенийсюжет,дезломаєбутипока-
раниміглядачмаєзробитивисновокпроморальніабоаморальнівчинкидійовихосіб.
Серіалмаєпривноситиморальну сатисфакцію глядачеві.Прикладом такого серіалу
можебутиукраїнськийсеріал«Украденещастя»,деглядачмуситьзробитивисновок
проморальнізасадишлюбнихстосунків.

Зрозуміти серіалдозволяє такожвикористання так званих«функцій»В.Проппа
[9].Набірфункційможнанакластинабудь-якуоповідь.(Візьмемо,наприклад,функ-
ціюзаборонийпорушення,дегеройіантагоністпочинаютьборотьбу.Усеріалахця
функціядозволяєрозгортатидраму,робитиїїдинамічноюіцікавою).Черезрозуміння
функціймиможемокращеінтерпретуватисеріал.

Усіпроппівськіфункціїрозподіляютьсяміжсьомадійовимиособамиказки:Герой;
Антагоніст(шкідник);Дарувальникчарівнихзасобівгероюказки;Чарівнийпомічник;
Царівнаабо їїбатько;Відправник;Помилковийгерой.Такожупобудовісеріалівви-
користанняфункційдійовихосібстаєпродуктивнимзасобомзалученняміфологічних
структурдляефективноїпобудовинаративу.Аналізсеріалівзадопомогою«функцій»
В.Проппадозволяєпобачити,якрозгорнутадраматичнаоповідьувідкритихтазакри-
тихнаративнихжанрах.Такуспробумиробилираніше,досліджуючиенігматичнісері-
али[5].Серіал–цеоповідь,адешифровкуоповідіможнарозкрити,розуміючиміфоло-
гіюнаративу.Поняттягероя,вписаневнаративнуконструкцію,обростаєнаративними
конвенціями,ілишеваналізідискурсуоповідіможливорозкритийогокомунікативну
функцію.Наприклад,якщодляросійськогокультурногодискурсуголовнийгеройфіль-
му«Брат»і«Брат2»несенасобіміфологіютакзваної«російськоїкартинисвіту»,девін
позитивнийпротагоніступроппівськомурозумінні,тодляукраїнськогодискурсу–це
антагоніст,оскількимийогобудеморозглядатинетількичерезхарактеристикигероя,
айчерезфункції.Мибудемочитатицейтекствіншійепістемологічнійплощині,пере-
буваючивіншомукомунікативномудискурсі.Цестосуєтьсятакожполітикитолерант-
ностійінклюзії,якаактивновпроваджуєтьсясьогоднівголлівудськійпродукції,коли
етикайполітикакіновиробництвавимагаєвідпродюсеріввключеннявсеріалиобразів
ігероїв,щопрезентуютьпевніособливісуспільства,якізазвичайбулинепредставле-
ніабопредставленівобмеженійкількостівмасовійкультурі:чорношкірігерої,пред-
ставникиЛГБТ,людизінвалідністютощо.Наприклад,усеріалі«Бріджертони»пред-
ставленічорношкірігероїувищомусвітськомусуспільствіЛондонаепохиРегентства,
щоєісторичнонеправдивим,алезточкизоруінклюзіїіполітикитолерантностіцеє
зумовленимсучаснимивикликамийборотьбоюздискримінацією.Дляпрочитаннята-
кихявнихабоприхованихелементівнормуванняглядачмаєрозуміти,щосеріали–це
нетількирозважальнійпродуктмасовоїкультури,айпевнийідеологічнийконструкт.
Дляйогорозшифровкифахівціпропонуютьвикористовуватитакзвану«герменевти-
купідозри»[16],щопередбачаєдемістифікаціюйдеміфологізаціюнаративутазадіює
механізмикритичногоаналізу,щопередбачаєпошукпідтекстів,контекстівта інших
прихованихзмістів.Упроцесідешифруванняглядачвступаєвскладнікомунікативні
зв’язкизтекстомйобразамисеріалу,формуючисвоєставленняйінтерпретацію.

Міфологічнаструктурасеріалуобумовленаструктурними,семантичнимитазнако-
вимиелементами,щовбудованівкомунікаційнийпроцес,вониявляютьсобоюсво-
єріднийфільтр,щозалежитьвідусіхформальнихізмістовихкомпонентівсеріалу,а
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такожкультурногополя,вякомувінфункціонує.Цедозволяєсеріалубутиактивним
трансляторомрізноманітнихповідомлень,щопотребуєактивноїучастіглядачавпри-
своєннізмістівімеседжів.Д.Келлнервважає,щокінойсеріалиможутьнестипотужне
ідеологічненавантаження,бутиінструментамисоціальногоконтролю,м’якоюсилою
соціальногопримусуабоопору.Вінзазначає:«ЗірковіВійни»,«ІндіанаДжонс»або
«Супермен»–цесеріали,якіможутьбутипрочитаніякреволюційнийконсерватизм
з посиленим компонентом радикального консервативного популізму, індивідуаліз-
му та активізму» [19, с. 66]. Ідеологічне навантаження в серіалі транслюють через
образи,персонажі,генетичнікодитанаративи[19,с.67].Тобто ідеологіявсеріалах
сформованавсімазмістовимитаструктурнимикомпонентами,уцьомумивбачаємо
комунікаційнийпотенціалсучаснихсеріалів,дечерезформально-змістовікомпонен-
тивідбуваєтьсяконструюванняповсякденності:прикладизразківповедінки,відбірі
культивуванняемоційнихреакцій,відтвореннякомунікативнихзв’язківівкорінення
їхусучаснесоціокультурнесередовище,трансляціяідеологічнихмеседжів,щоможуть
статиактивнимиінструментамиформуванняідентичності.Якприклад–серіал«Спій-
матиКайдаша»,щоактуалізувавйосучаснивнепростопроблемніродинністосунки,а
йборотьбудвохполітичнихіморальнихпозиційголовнихгероїв,яківхудожнійформі
наслідуютьсучасніукраїнськіреалії.Інаостанок:серіаляккомунікаційнийфеномен
впливаєнаемоції,аудиторіяпереживаєзагероїв,дивиться,яквониспівчуваютьодне
одному,ставитьсебенаїхнємісце,інавітьякщоглядачісамінемаютьдостатньогодо-
свідувтихчиіншихситуаціях,ценезаважаєїмуявлятисебенамісціперсонажа.Уцьо-
мутакожполягаєцінністьсеріалуяккомунікативногофеномена–викликатиемпатію.

Висновки та перспективи.Аналізуючиджереладосліджень,присвяченихфе-
номенусучасногосеріалу,мисформуваливласнуконцептуальнупарадигмуйвиявили
різнікомунікаційністратегіїсучасногосеріалу.Концептуальнапарадигмавключаєв
себекомпонентиформульності,функціональності,міфологізації,стереотипізації,ре-
трансляції,відтвореннякультурних,когнітивнихйантропологічнихформ,вкорінення
комунікаційнихзразківуповсякденніпрактикиспоживанняірепрезентації,форму-
ваннязв’язківізнавколишнімсередовищем,загальноїмови,смаківіпочуттів.Гори-
зонтальнійвертикальні,закритійвідкритісеріалиформуютьрізнітиписприйняття
тазануренняаудиторії.Комунікаційністратегіїсучаснихсеріалівпов’язанізтим,що
формуютьуглядачанорми,уявленняпроієрархії,набіремоційнихреакційівеликою
міроюзаповнюютьдефіцитвражень,одночасноєзразкаминаслідування.

Вивченнясеріалівдозволяєзрозуміти,яквідтворюютьсякомунікативнізв’язкив
сучасномусоціокультурномусередовищі,якіідеологічнізавданнявониможутьвико-
нуватитаяквпливаютьнаформуваннянашихуявленьпросебейсвоємісцевжитті.У
серіаліможемознайтипевніуявленняпронормийдомінантніідеїконкретногокуль-
турно-історичногодискурсу,щодозволяєрозкритиприхованіелементинормування,
підтекстийконтексти,дискримінаціїтаінклюзії,домінуванняйпідпорядкування,що
органічновплетенівструктурусеріалуякпродуктумасовоїкомунікації.Описйаналіз
структурнихізмістовнихелементівсеріалудозволиввиявитиособливийкомунікацій-
нийпотенціалсучасногосеріалу–бутиактивнимретрансляторомрізноманітнихпо-
відомлень,формуватикомунікаційнийпростір,щопотребуєактивноїучастіглядачав
присвоєннізмістівімеседжів.

 У статті ми дослідили основні комунікаційні стратегії сучасних серіалів,що дає
можливістьуподальшомурозвититемусоціально-комунікаційнихвзаємодійміжсе-
ріальноюпродукціюіреальнимжиттям.Тематикоютакогородудослідженьможуть
стати, наприклад, аналіз мелодрами як крос-культурного феномена, національна й
культурнаідентичністьусеріалахрізногоісторичногодискурсу,трансформаціясеріа-
лівуконтекстіпереходувідмодернізмудопостмодерністськоїпарадигмиіїхвпливна
формуванняновоготипукомунікацій,наративністратегіїсеріалуйповсякденніпрак-
тикитощо.
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Introduction. Themythologicalstructureoftheseriesisdeterminedbystructural,semantic
andsymbolicelementsembeddedinthecommunicativeprocess;theyrepresentakindoffilter
thatdependsonalltheformalandcontentcomponentsoftheseries,aswellastheculturalfieldin
whichitfunctions.Thisallowstheseriestobeanactivetranslatorofvariousmessages,which,in
turn,requirestheactiveparticipationoftheviewerinassigningcontentsandmessages.
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Relevance of  research.The scientificnovelty consists in theanalysis of themodernTV
seriesasacommunicativephenomenoninmodernmediaculture.Basedontheanalysisofvarious
sources, we tried to describe the structure and identify different communicative strategies of
modernserials,aspecificserialparadigmthatallowssatisfyingallcategoriesofviewers.

The research methodology: we use interdisciplinary approaches to understanding the
communicationpotentialofmodernTVseries:cultural-historical,communication,structuraland
culturalanalysis.

Results and discussion.ThestudyofTVseriesallowsustounderstandhowcommunicative
connectionsarerecreatedinthemodernsocio-culturalenvironment,whatideologicaltasksthey
can fulfill andhow they influence the formation of identity. In the series,we canfind certain
revelationsaboutthenormsanddominantideasofaspecificcultural-historicaldiscourse,whichin
theirdateallowustorevealtheclosedelementsofnorming,subtextsandcontexts,discrimination
andinclusion,dominanceandsubordination,whichareorganicallywovenintothestructureof
theseriesasaproductofmassculture.

Conclusions and prospects.Inthearticle,wefoundoutthattheincreaseintheinfluence
andpopularityofTVseriesasaspecificculturalformofcommunicationisrelatedtotheirability
to be an effective sphere of communication space. The communication potential of serials is
determinedby thestructuralandcontentelements,whichproved tobecapableof structuring
the everyday life and identity of a person. The description and analysis of the structural and
contentelementsoftheseriesmadeitpossibletorevealthespecificcommunicativepotentialof
themodernseries-tobeanactivetranslatorofvariousmessages,toformacommunicativespace,
which,inturn,requirestheactiveparticipationoftheviewerinassigningcontentsandmessages.

Keywords: series, myth, formula, showrunner, procedural, cliffhanger, communication 
strategies, web-series.
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